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МАТЕРІАЛЬНИМИ ПОТОКАМИ 

 

Дмитренко А.Р., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ТЕНДЕНЦІЇ РИНКУ ХОЛОДНОГО ЗБЕРІГАННЯ 

ПЛОДООВОЧЕВОЇ ПРОДУКЦІЇ В УКРАЇНІ 

 

Зозуля В.М., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ПЕРЕВЕЗЕННЯ ПРОДУКТІВ ХАРЧУВАННЯ В УКРАЇНІ 

 

Киш Л.М., кандидат економічних наук, доцент, доцент кафедри 

моделювання та інформаційних технологій в економіці факультету економіки 

та підприємництва, Вінницький національний аграрний університет 

ХАРАКТЕРИСТИКА ЛОГІСТИЧНОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

АГРАРНОГО СЕКТОРУ ЕКОНОМІКИ УКРАЇНИ 

 

Кошова Л.М., асистент кафедри маркетингу, Полтавська державна 

аграрна академія 

ЛОГІСТИЧНЕ УПРАВЛІННЯ ДІЯЛЬНІСТЮ ПІДПРИЄМСТВ АПК 
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Ляскало В.Ю., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», напряму 

підготовки «Маркетинг» 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ПЕРШОЧЕРГОВІ ЗАХОДИ РОЗВИТКУ АГРАРНОЇ ЛОГІСТИКИ 

 

Панова Я.Г., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

СУТНІСТЬ ТА ПРОБЛЕМИ ТРАНСПОРТНОЇ ЛОГІСТИКИ В 

УКРАЇНІ 

 

Потапова Н.А., кандидат економічних наук, доцент, доцент кафедри 

моделювання та інформаційних технологій в економіці, Вінницький 

національний аграрний університет 

ЛОГІСТИКА В ВІРТУАЛЬНИХ СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ 

 

Стуканова А.М., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ОСОБЛИВОСТІ ЛОГІСТИЧНИХ СИСТЕМ 

СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Титаренко А.А, здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ОСОБЛИВОСТІ ВАНТАЖОПЕРЕВЕЗЕНЬ ЗАМОРОЖЕНОЇ 

ПРОДУКЦІЇ  

 

Ушкаленко І.М., кандидат економічних наук, доцент, Вінницький 

національний аграрний університет 

ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ ФУНКЦІОНУВАННЯ 

ЛОГІСТИЧНИХ СИСТЕМ В УКРАЇНІ 

 

Шеремет І.В., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ЛОГІСТИЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВА ХАРЧОВОЇ 

ПРОМИСЛОВОСТІ 
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Щербакова Ю.О., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

АНАЛІЗ РИНКУ «ХОЛОДНОЇ ЛОГІСТИКИ» В УКРАЇНІ: 

ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ 

 

Ярош Аліна, здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Менеджмент 

Науковий керівник – Боровик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ПЕРЕВЕЗЕННЯ ПРОДУКТІВ ХАРЧУВАННЯ: ОСОБЛИВОСТІ 

ДОСТАВКИ ЗАМОРОЖЕНИХ ТОВАРІВ 
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Секція 3. 

ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ В МАРКЕТИНГУ 
 

ДОПОВІДІ: 

 

Андрущенко А.О., Вдовиченко К.О., студентки Вінницького 

національного аграрного університету; 

ГЛОБАЛЬНІ КОМП’ЮТЕРНІ  МЕРЕЖІ  В МАРКЕТИНГУ 

 

Антонюк О.А., студентка 4-го курсу факультету менеджменту та права, 

Вінницького національного аграрного університету; 

Науковий керівник  –  Киш Л.М., к.е.н.,  доцент, доцент кафедри 

моделювання та інформаційних технологій в економіці, Вінницький 

національний аграрний університет 

МОЗКОВИЙ ШТУРМ ЯК МЕТОД ТВОРЧОГО ПОШУКУ 

 

Качуровський С.В., кандидат економічних наук, старший викладач 

кафедри моделювання та інформаційних технологій в економіці, Вінницький 

національний аграрний університет 

ВИКОРИСТАННЯ СУЧАСНИХ ІТ В ЛОГІСТИЧНОМУ 

УПРАВЛІННІ 

 

Лагута Д.О., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Маркетинг, спеціальності 075 Маркетинг 

Науковий керівник - Писаренко В.В., д.е.н, професор, завідувач кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ЕФЕКТИВНІ ПРИЙОМИ ПРОСУВАННЯ ПРОДОВОЛЬЧИХ 

ТОВАРІВ В МЕРЕЖІ INTERNET 

 

Ляскало В.Ю., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», напряму 

підготовки «Маркетинг» 

Науковий керівник  –  Дядик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ В МАРКЕТИНГОВИХ 

КОМУНІКАЦІЯХ 

 

Натрусна А.В., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Економіка підприємства, спеціальності 051 Економіка 

Науковий керівник  –  Даниленко В.І., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

МАРКЕТИНГОВІ ІННОВАЦІЇ В ДІЯЛЬНОСТІ ПРОДОВОЛЬЧИХ 

ПІДПРИЄМСТВ 
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Саєнко С.Р., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП Економіка 

підприємства, спеціальності 051 Економіка 

Науковий керівник  –  Даниленко В.І., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ВИКОРИСТАННЯ СИСТЕМИ ШТУЧНОГО ІНТЕЛЕКТУ В 

МАРКЕТИНГОВІЙ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Сімон А.О., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», напряму 

підготовки «Маркетинг» 

Науковий керівник – Дядик Т.В., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ ПРОСУВАННЯ ПРОДУКЦІЇ В 

ІНТЕРНЕТІ 

 

Хурдей В.Д., к.е.н., доцент, доцент кафедри маркетингу, Полтавська 

державна аграрна академія 

НООМАРКЕТИНГ ПРОДУКТОВОГО РИНКУ 

 

Шебанова О.О., старший викладач, Харківський національний технічний 

Університет сільського господарства ім. П.Василенка 

ФОРМУВАННЯ ЗАХОДІВ МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ З 

МОДИФІКАЦІЇ ПОВЕДІНКИ СПОЖИВАЧІВ 
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Секція 4. 

МАРКЕТИНГОВИЙ МЕНЕДЖМЕНТ ПІДПРИЄМСТВ АПК 

 

ДОПОВІДІ: 

 

Богданович Р.В., здобувач ступеня вищої освіти «Магістр», 

спеціальності Маркетинг, Сумський національний аграрний університет 

СИСТЕМА МАРКЕТИНГОВОГО ПЛАНУВАННЯ ТА 

УПРАВЛІННЯ ДІЯЛЬНІСТЮ ЛІСОГОСПОДАРСЬКОГО 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

Бурим М.В., здобувач ступеня вищої освіти «Магістр», спеціальності 

Маркетинг, Сумський національний аграрний університет 

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ АСПЕКТИ РОЗРОБКИ ЕФЕКТИВНОЇ 

МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ ПІДПРИЄМСТВА 

 

Волонтир Л.О., кандидат технічних наук, доцент, Вінницький 

національний аграрний університет 

МАРКЕТИНГОВА ДІЯЛЬНІСТЬ АГРАРНИХ ПІДПРИЄМСТВ: 

МОДЕЛЮВАННЯ ЕФЕКТИВНОГО ФУНКЦІОНУВАННЯ РИНКУ 

ЗЕРНА 

 

Калініченко Л.Д., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», напряму 

підготовки «Маркетинг» 

Науковий керівник – Даниленко В.І., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

ОСОБЛИВОСТІ МАРКЕТИНГУ У ТУРИСТИЧНІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 

 

Корнієнко Я.С., магістрант спеціальності «Маркетинг», Сумський 

національний аграрний університет 

Шумкова О.В., к.е.н., доцент, доцент кафедри статистики, аналізу 

господарської діяльності та маркетингу, Сумський національний аграрний 

університет 

ОСОБЛИВОСТІ ОЦІНКИ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ 

СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКОГО ПІДПРИЄМСТВА 

 

Кучинська А.С., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Маркетинг, спеціальності 075 Маркетинг 

Науковий керівник – Даниленко В.І., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

МАРКЕТИНГОВА ЦІНОВА ПОЛІТИКА НА ПІДПРИЄМСТВІ ТА 

УПРАВЛІННЯ ВИТРАТАМИ 
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Лук’яненко О. А., магістр з маркетингу  

Лишенко М.О., доктор економічних наук, доцент, завідувач кафедри 

статистики, АГД та маркетингу, Сумський національний аграрний університет  

ОСОБЛИВОСТІ ОРГАНІЗАЦІЇ СИСТЕМИ  МАРКЕТИНГУ НА 

АГРАРНОМУ ПІДПРИЄМСТВІ  

 

Макаренко Н.О., кандидат економічних наук, доцент 

Бутенко О.В., студент спеціальності 075 «Маркетинг», Сумський 

національний аграрний університет 

СПЕЦИФІКА ФОРМУВАННЯ МАРКЕТИНГОВОГО КОМПЛЕКСУ 

В АГРАРНИХ ПІДПРИЄМСТВАХ 

 

Ракчеєв А.Р., здобувач ступеня вищої освіти «Бакалавр», ОПП 

Маркетинг, спеціальності 075 Маркетинг 

Науковий керівник – Даниленко В.І., к.е.н, доцент, доцент кафедри 

маркетингу, Полтавська державна аграрна академія 

АНТИКРИЗОВИЙ МЕНЕДЖМЕНТ ТА МАРКЕТИНГ В 

КОМПАНІЇ DISNEY 

 

Стогнієнко К.С., здобувач ступеня вищої освіти «Магістр», 

спеціальності Маркетинг, Сумський національний аграрний університет 

ОЦІНКА РІВНЯ ЕКОЛОГІЧНОСТІ ТОВАРУ 
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Секція 5. 

ФІНАНСОВІ АСПЕКТИ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 
 

ДОПОВІДІ: 

 

Калюжна Ю.П., к.е.н., доцент, доцент кафедри маркетингу, Полтавська 

державна аграрна академія 

ВАРТІСТЬ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Сівіцька Ю.О., здобувач ступеня доктора філософії зі спеціальності 051 

«Економіка», Полтавська державна аграрна академія 

ОСОБЛИВОСТІ РОЗРАХУНКУ СПЕЦИФІЧНОГО РИЗИКУ 

КОМПАНІЇ ПРИ ОЦІНЦІ ВАРТОСТІ СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКОГО 

БІЗНЕСУ 

 

 

 

 

 


